Zatacznik Nr 5
do Zasad

SYLABUS PRZEDMIOTU/MODULU ZAJEC NA STUDIACH WYZSZYCH

1. | Nazwa przedmiotu/modutu w jezyku polskim oraz angielskim
Komunikacja w marketingu internetowym / Online Marketing Communication
2. | Dyscyplina
jezykoznawstwo
3. | Jezyk wyktadowy
polski i niemiecki
4. | Jednostka prowadzaca przedmiot
Instytut Filologii Germanskiej
5. | Kod przedmiotu/modutu
6. | Rodzaj przedmiotu/modutu (obowigzkowy lub do wyboru)
Przedmiot obowigzkowy do specjalnosci: Jezyk niemiecki w komunikacji specjalistycznej
7. | Kierunek studidow (specjalnos¢/specjalizacja)
Kierunek filologia germanska/specjalnos¢ Jezyk niemiecki w komunikacji specjalistycznej
8. | Poziom studidéw (I lub II stopien lub jednolite studia magisterskie)
II stopien
9. | Rok studiéw (jesli obowigzuje)
IT rok
10.| Semestr (zimowy lub letni)
semestr letni
11.| Forma zajec i liczba godzin
Cwiczenia, 30 godz.
Metody uczenia sie: dyskusja, ustna wypowiedz indywidualna, zadania indywidualne i
grupowe, praca projektowa.
12.| Imie, nazwisko, tytul/stopien naukowy osoby prowadzgcej zajecia
Roman Opitowski, dr hab.
13.| Wymagania wstepne w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych dla
przedmiotu/modutu
Uczestnicy tego kursu powinni posiada¢ podstawowgq wiedze teoretyczng i praktyczng o
informacyjnych i perswazyjnych formach komunikacji medialnej. Istotng role odgrywajq
rowniez umiejetnosci analitycznego oraz syntetycznego myslenia. Do obligatoryjnych
kompetencji stuchaczy nalezy wyrazna chec i rosngce zaangazowanie na rzecz pogtebiana
wiedzy, szczegotowej analizy i konstruktywnej krytyki tekstéw, instrumentoéw i dziatan
komunikacyjnych w marketingu w wymiarze lokalnym i globalnym.
14.| Cele przedmiotu




Celem przedmiotu jest zapoznanie studentow z podstawowymi oraz specjalistycznymi
pojeciami, procesami oraz formami komunikacji w marketingu internetowym. Podczas
zaje¢ dyskutowane bedg rowniez gatunki tekstow marketingowych oraz specjalistyczne i
dziennikarskie teksty poswiecone rozwojowi i trendom w marketingu internetowym.
Zostang wykonane takze zadania leksykalno-translatorskie na wybranym materiale
¢wiczeniowym, zas cate konwersatorium zakonczy przedstawienie grupowych
miniprojektow.

15.| Tresci programowe
1. Organizacja zaje¢ oraz wprowadzenie do komunikacji w marketingu internetowym.
2. Cele, instrumenty i rozwdj marketingu internetowego / Kennzeichnung, Instrumente
und Entwicklung des Online-Marketings
3. Rozpowszechnienie i wykorzystanie marketingu internetowego / Verbreitung und
Nutzung des Online-Marketings
4. Instrumenty marketingu internetowego / Instrumente des Online-Marketings: Strona
domowa przedsiebiorstwa / Corporate Website
5. Reklama internetowa / Online-Werbung
6. Reklama w wyszukiwarce internetowej / Suchmaschinen-Werbung, Search-Engine-
Advertising (SEA)
7. Marketing zintegrowany / Affiliate-Marketing
8. Kontakty z otoczeniem w internecie / Online-PR
9. Optymalizacja wyszukiwarek internetowych / Suchmaschinen-Optimierung, Search-
Engine-Optimization (SEO)
10. Marketing mailowy / E-Mail-Marketing
11. Marketing mobilny / Mobile-Marketing
12. Marketing w mediach spotecznosciowych / Social-Media-Marketing
13. Przedstawienie miniprojektow
14. Przedstawienie miniprojektow
15. Przedstawienie miniprojektow oraz podsumowanie i zaliczenie konwersatorium
16.| Zaktadane efekty uczenia sie: Symbole odpowiednich kierunkowych

efektédw uczenia sie

- student ma pogtebiong, prowadzaca do
specjalizacji wiedze szczegdtowa w zakresie | K_W04
celéw komunikacji w marketingu oraz
stosowanych form komunikacji,

- student zna i rozumie podstawowe cechy
i struktury leksykalne i tekstowe w K_Wo04
niemieckich i polskich tekstach
marketingowych,

- student potrafi dokonac pogtebionej
analizy zjawisk jezykowych w tekstach K_U05
marketingowych, odwotujac sie do
konkretnych metod opisu jezyka i uzywajq
terminologii stosowanej w studiowanym
jezyku oraz w jezyku polskim,

- student potrafi wytworzy¢ okreslong

forme komunikacyjng o charakterze K_U07




marketingowym, oceni¢ jej hipotetyczng
skutecznos¢ w oparciu o czynniki
sytuacyjne oraz zanalizowac jej
poprawnosc¢ jezykowa,

- student potrafi gospodarowaé czasem i
realizowac zadania w wyznaczonych
terminach, jest empatyczny i skuteczny
wspbtpracy w zespole ludzi, potrafi
zorganizowac prace zespotu

K_U15, K_U13

- student ma swiadomos¢ istnienia
lokalnych i globalnych norm warunkujacych
zachowania komunikacyjne ze szczegdlnym | K_KO07
uwzglednieniem dziatan marketingowych i
jest gotdéw do odpowiedzialnego petnienia
rél zawodowych.

17.

Literatura obowigzkowa i zalecana (zrddta, opracowania, podreczniki, itp.)

Firnkes, Michael (2014): Professionelle Webtexte und Content Marketing. Handbuch flr
Selbststandige und Unternehmer. Miinchen.

Holmes, Stephanie (2015): Social Media Marketing 2015. Nirnberg.

Kreutzer, Ralf T. (2014): Praxisorientiertes Online-Marketing. Konzepte - Instrumente -
Checklisten. Wiesbaden.

Kreutzer, Ralf (2018): Social-Media-Marketing kompakt: Ausgestalten, Plattformen
finden, messen, organisatorisch verankern. Wiesbaden.

Loffler, Miriam (2015): Think Content! Content-Strategie, Content-Marketing, Texten furs
Web. Bonn.

Meffert, Heribert / Burmann, Christoph / Kirchgeorg, Manfred / Eisenbeil3, Maik (2018):

Marketing: Grundlagen marktorientierter Unternehmensfiihrung Konzepte - Instrumente
- Praxisbeispiele. Wiesbaden.

Schnettler, Josef / Wendt, Gero (2015): Marketing und Marktforschung. Berlin.

Winnen, Lothar / Rihle, Alexander / Wrobel, Alexander (2018): Innovativer Einsatz
digitaler Medien im Marketing: Analysen, Strategien, Erfolgsfaktoren, Fallbeispiele.
Wiesbaden.

18.

Metody weryfikacji zaktadanych efektow uczenia sie:

- wypowiedz ustna podczas zaje¢, wykonanie okreslonego zadania indywidualnego i
grupowego (K_W04, K_U05, K_U7, K_U15),

- wykonanie okreslonego zadania indywidualnego i grupowego (K_W04, K_U05, K_U07,
K_U15),

- przygotowanie i zrealizowanie koncowego projektu grupowego (K_W04, K_U05, K_U07,
K_U13, K_U15, K_KO07).

19.

Warunki i forma zaliczenia poszczegdlnych komponentéw przedmiotu/modutu:
- ciggta kontrola obecnosci i kontroli postepéw w zakresie tematyki zajec,
- przygotowanie i ustne referowanie zadanej tematyki zaje¢,

- przygotowanie i zrealizowanie koncowego projektu grupowego.

20.

Naktad pracy studenta




forma dziatan studenta

liczba godzin na realizacje dziatan

zajecia (wg planu studiéw) z prowadzacym:

30

- ¢wiczenia:

praca witasna studenta ( w tym udziat w pracach | 50
grupowych) np.:

- przygotowanie do zajec,

- czytanie wskazanej literatury,

- przygotowanie wystapien ustnych,

- przygotowanie projektu koncowego.

taczna liczba godzin 80
Liczba punktow ECTS 3




