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9. internationale Tagung zur ,Kontrastiven Medienlinguistik”
in Wroctaw (Polen), 14.-16. September 2023
L»Argumentation, Persuasion und Manipulation in Medientexten und -diskursen®

IX miedzynarodowa konferencja z cyklu ,Kontrastywna lingwistyka mediow”
Wroctaw, 14-16 wrzesnia 2023
pt.: ,Argumentacja, perswazja i manipulacja w tekstach i dyskursach medialnych”

Miejsce konferencji:
Uniwersytet Wroctawski, Instytut Filologii Germanskiej, pl. Biskupa Nankiera 15 B, Wroctaw

Konferencja ma charakter stacjonarny i bedzie prowadzona w jezyku niemieckim i polskim. Wyktady
plenarne bedg ttumaczone lub streszczone odpowiednio w jez. polskim lub / i niemieckim.
Konferencja odbywata sie dotychczas w nastepujgcych miastach: Helsinki (F) 2004, Landau (DE) 2007,
Salzburg (A) 2010, Zurich (CH) 2012, Mannheim (DE) 2014, Rzeszéw (PL) 2015, Helsinki (F) 2017,
Stockholm (SE) 2019 i po pandemicznej przerwie - Wroctaw (PL) 2023.

Program ramowy konferenc;ji:
14.-15.09.2023 (czwartek - pigtek) — wyktady plenarne, referaty w sekcjach w godz. ca. 9.00-17.00.
16.09.2023 (sobota) — referaty w sekcjach w godz. 9.00-14.00, zakonczenie konferencji.

Przekazywanie informacji w tekstach medialnych jest sprawg oczywistg. W procesie tym spotykamy
sie jednak z rézng jakoscig i iloscig informacji, dostrzegamy ich istotnos¢ lub trywialnos¢ i, co nie
mniej wazne, przypisujemy im rozny stopien autentycznosci. Taki odbidr informacji odbywa sie



zawsze na styku logicznej lub tylko iluzorycznej argumentacji, perswazji czy wrecz nieetycznej
manipulacji. Aspekty te uwidaczniajg sie szczegdlnie w indywidualnej i masowej komunikacji
medialnej i dotyczg codziennych dziennikarskich tekstéw online i offline, a takze obszaréw
komunikacji w tekstach politycznych, propagandowych, komercyjnych, reklamowych i religijnych.
Kontrastywnos$¢ obejmuje kilka perspektyw komunikacji medialnej, a w szczegdlnosci wymiar:
miedzykulturowy, interlingwalny, intermedialny, interdyskursywny, miedzygatunkowy,
miedzystylistyczny, synchroniczny i diachroniczny, interdyscyplinarny.

Kontrastywnos¢ w mediolingwistyce to zatem nie tylko medioteksty obecne w dwdch lub
wiecej wspolnotach kulturowych i jezykowych, lecz réwniez w przestrzeniach réznych mediow i epok,
gatunkow tekstéow, typdw dyskursdw oraz rejestrow stylistycznych. Konferencje chcemy poswiecic
takim zakresom kontrastywnosci i przedyskutowaé na tej podstawie nastepujgce aspekty
komunikacji:

a) Argumentacja jako procedura wyjasniajgca w komunikacji musi zawiera¢ okreslone argumenty,
ktore potwierdzajg lub falsyfikujg teze w konkluzji. W zwigzku z tym pytania obejmujg tu jakos¢
argumentacji w tekstach medialnych, czyli konwencjonalne i potoczne typy argumentdw, ich
multimodalny ksztatt, np. w postaci stow i obrazéw kluczy, wykorzystywanych toposéw, kulturemow,
stereotypdw i innych utrwalonych schematéw myslowych (por. Klemm / Michel 2014, MeiRner /
Wyss 2017, Janich 2017, Tienken / Hauser / Lenk / Luginbihl 2021).

b) Perswazja jako strategia realizowana w tekscie i dyskursie opiera sie na subiektywnej lub zbiorowe;j
wypowiedzi tworcy tekstu, jest realizowana za pomocg $rodkdéw retorycznych i multimodalnych, i ma
na celu wptywanie na emocje, mysli i dziatania odbiorcy tekstu, ktéry moze przyjgé lub odrzucié cele
perswazyjne, a takze uznaé je za obojetne. Perswazyjne strategie tekstowe i dyskursywne sg
skuteczne, jesli z jednej strony spetniajg oczekiwania czesci wspdlnoty komunikacyjnej, a z drugiej
kreujg okreslone potrzeby materialne i niematerialne. W zwigzku z tym pytamy o struktury gatunkéw
tekstow perswazyjnych, udane i nieudane strategie, retoryczne $rodki wyrazu, funkcje perswazji, a
takze pewne style / praktyki perswazji charakterystyczne dla grup spotecznych (partii politycznych,
instytucji medialnych, portali internetowych, przedsiebiorstw) (por. Hoffmann / Kessler 1999, Stockl
2007, Antos 2018, Hauser / Luginbiihl / Tienken 2019, Lenk / Giessen 2020).

c) Manipulacja to takze dziatanie strategiczne majace doprowadzi¢ do oczekiwanej zmiany
zachowania. Moze by¢ szczegdlnie skuteczna i niebezpieczna, poniewaz opiera sie na sfatszowanych,
czesto nieuzasadnionych tresciach i konstruuje nieprawdziwg rzeczywistos¢ informacyjna.
Komunikacja w czasie kryzysu ekonomicznego, energetycznego, pandemicznego i wojennego
dostarcza nam niezliczonych przyktadéw zmanipulowanych i fatszywych przekazéw w portalach
internetowych, serwisach spotecznosciowych oraz w prasie i telewizji. Fake News jako przektamane
wiadomosci, Hate Speech jako sterowana mowa nienawisci czy tez jednostronne przedstawianie
faktow to tylko podstawowe przyktady manipulacji w mediach masowych. Interesujgce nas tu
zakresy mediolingwistyczne dotyczg strategii, form i konsekwencji manipulacji w tekstach medialnych
(np. Porksen / Detel 2012, Antos 2017).



Wazne terminy:
- do 30 kwietnia 2023 przesytanie zgtoszen na konferencje w formularzu:

https://forms.office.com/r/jrsEcu2N0z

- do 15 maja 2023 zostanie przestane potwierdzenie przyjecia referatu,
- do 30 maja 2023 nalezy wptacic¢ optate konferencyjna (szczegoty ponizej).

Optata konferencyjna wynosi 120 EUR lub 500 PLN. Studenci, doktoranci i uczestnicy konferencji bez
zatrudnienia wnoszg opfate 60 EUR lub 250 PLN. Numer konta zostanie podany w terminie
pozniejszym. Optata obejmuje materiaty konferencyjne, przerwy kawowe, udziat w kolacji oraz koszty
publikacji pozytywnie zrecenzowanych artykutéw pokonferencyjnych w miedzynarodowej,
mediolingwistycznej serii wydawniczej.

Na wygtoszenie referatu w jez. niemieckim lub polskim w sekcji przewidziano 20 min., a na dyskusje
10 min. bezposrednio po nim. Przewidujemy zorganizowanie sekcji dla doktorantéw oraz
(ewentualnie) studentéw, jesli otrzymamy takie zgtoszenia.

Organizacja: Roman Opitowski (Uniwersytet Wroctawski), Beata Mikotajczyk (Uniwersytet im. Adama
Mickiewicza w Poznaniu), Nadine Rentel (Westsachsische Hochschule Zwickau), Hartmut Lenk
(Universitat Helsinki) oraz zespét UWr: Jozef Jarosz, Marcelina Katasznik, Michat Smutczynski, Monika
Horodecka.

Kontakt:
Roman Opitowski
roman.opilowski@uwr.edu.pl

http://www.ifg.uni.wroc.pl/kadra/dr-hab-roman-opilowski/
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