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Fragen / pytania

• :Drang nach Osten’: Od hasCa do wizjotypu / Vom Schlagwort zum
Visiotyp = od kodacji werbalnej do kodacji wizualnej / von der verbalen
zur visuellen Kodierung

• Jakie zasoby semiotyczne są uruchamiane przy wizjotypie :Drang nach
Osten’?



Struktur / struktura

1) Wprowadzenie // Einfuehrung: cele i przedmiot // Ziele und Gegenstand

2) Historia hasCa/stereotypu // Geschichte des Begriffs/Stereotyps :Drang

nach Osten’

3) Użycie w polskim parlamencie // Verwendung im polnischen Parlament

4) Multimodalna Analiza // Multimodale Analyse: skCadniki wizjotypu / 

Bestandteile des Visiotyps



Stan badań / Forschungsstand

• Perspektywa historyczna i kulturoznawcza / geschichtliche und

kulturwissenschaftliche Perspektive

• WIPPERMANN, WOLFGANG (1981): Der 8deutsche >Drang nach Osten=9. Ideologie und Wirklichkeit eines politischen 
Schlagwortes. Darmstadt.

• PATECKA-FRAUENFELDER, ANNA (2010): Stereotyp >Drang nach Osten= w prasie narodowej na przykładzie tygodnika 
>Myśl Polska=/ >Nowa Myśl Polska= (1989-2003) [Das Stereotyp des „Drang nach Osten” in der nationalen Presse am
Beispiel der Wochenzeitschrift „Myśl Polska”/ „Nowa Myśl Polska” (1989-2003)]. ToruD. 

• MEYER, HENRY CORD (1996): Drang nach Osten. Fortunes of a Slogan-concept in German Slavic Relations 1849-1990. 
Bern.

• TKACZYCSKI, JAN W. (1997): Der :Drang nach Osten8. Mythos und Realität eines Schlagwortes. In: Zeitschrift für 
Geschichtswissenschaft 45:5-20.



Stan badań / Forschungsstand

• Perspektywa lingwistyczna/ linguistische Perspektive
• LEUSCHNER, TORSTEN (2012): The German Drang nach Osten. Linguistic Perspectives on Historical

stereotyping. In: German Life and Letters 65(1): 94–108.

• LEUSCHNER, TORSTEN (2013): Der Deutsche 8Drang nach Osten9. Plädoyer Für Eine Linguistisch Fundierte
Historische Stereotypenforschung. In: Muttersprache 123 (4):273–289.

• LEUSCHNER, TORSTEN (2018): Historische Germanismen in europäischen Sprachen. Entlehnungen –
Erinnerungsorte – diskursive Ressourcen. In: CZACHUR, WALDEMAR / LÜGER, HEINZ-HELMUT (eds.):
Kollektives Gedächtnis und europäische Nachbarschaftsbilder. Beiträge aus kulturlinguistischer Perspektive.
Landau, 103–132.

• LEUSCHNER, TORSTEN / SCHRÖTER, MELANI (2015): Von der Schlagwortforschung zur soziokognitiv
orientierten Konstruktionsgrammatik: Das Beispiel 8Drang nach Osten9. In: LASCH, ALEXANDER / ZIEM,
ALEXANDER (eds.): Konstruktionsgrammatik IV. Konstruktionen als soziale Konventionen und kognitive
Routinen. Tübingen, 155–77.





Przedmiot badań / Untersuchungsgegenstand

• Titelseiten und Titelbilder von konservativen Zeitschriften und
Magazinen: Gazeta Polska, Wprost, wSieci (2013-2023)

• multimodale Texte / teksty multimodalne => persuasive Funktion

• Bilder, Typogra昀椀e und Sprache => deren Zusammenspiel trägt zur
Bedeutungskonstitution bei

• Präbilder – Resemiotisierung durch Inter昀椀guralität/Intertextualität.  



d Drang nach Osten – dzieje hasCa w dyskursach propagandowych 
1. W kulturze niemieckiej hasCo prymarnie związane z filozofią >ducha narodu”
i konceptami artystyczno-rewolucyjnymi romantyzmu (XIX w.).

2. W II poC. XIX w. jako skCadnik programu politycznego Mitteleuropy - w opozycji do idei
panslawistycznych i propagandy antypruskiej w Europie.

3. W Polsce jedna z najważniejszych klisz tworzących/ aktywizujących heterostereotyp (propagandowy)
Niemca – dyskurs polityczny w XIX i XX w.:

• J. Klaczko, Die deutschen Hegemonen (1849) → list otwarty do G. Gervinusa

• K. Szajnocha, Opowiadania historyczne (1861) → Drang nach Osten - „parcie/ marsz na wschód”

• Topika w prozie XIX wieku – figura zaborcy („Krzyżaka”)

4. Kolokacja popularna również w języku dyplomacji francuskiej i angielskiej (przeciwników polityki
Bismarcka) → marsz/ parcie na wschód a/i teutońskie/ niemieckie/ germańskie zagrożenie



5. SkCadnik historiografii (mediewistyki) XIX i XX wieku w dwóch
znaczeniach:

• w kulturze niemieckiej amalgamat pojęciowy:

- aspiracje polityczno-kulturowe Prus i Cesarstwa Niemieckiego (po 1871 r.)

- program >posCannictwa kulturowego” (na wzór [redniowiecznych idei

kolonizacyjnych)

• w kulturze polskiej (okresu zaborów):
- >marsz na wschód” jako symbol ekspansjonizmu, militaryzmu

i rewizjonizmu:

posCannictwo niemieckie → Krzyżacy → Kulturkampf (Bismarcka), Hakata

• także jako quasi-termin → pierwsze odczytania przez G. Labudę (1963)

Zob. T. Szarota (1996); W. Wrzesiński (2007); A. Jakóbczyk (2019); A. Patecka-Frauenfelder (2010) 



Drang nach Osten  

(XIX w.)

dunkler Drang                                                                      Sturm und Drang

(XVIII/ XIX w.) 

ideologem – 
wariantywnie pro昀椀lowany  

metaforyczne nazewnictwo prądów 
artystyczno-ideowych 

Zob. H. Lemberg (1996); R. Rodziewicz (2009); P. Bender (1996)J. Tazbir (1996) i in. 



e HasCo Drang nach Osten – jako skCadnik stereotypu propagandowego 

w dyskursie politycznym w Polsce w XIX i XX wieku 

skCadniki heterostereotypu Niemca 

od XIX w.  

w Michel/ Michał(ek) → Prusak 

(ważna transformacja pod koniec XVIII w.) 

x Krzyżak (kulturträger)  → Prusak → 

Prusak=Krzyżak 
(okres zaboru pruskiego i  rządów  Bismarcka) 

y amalgamat Niemiec-Prusak-Krzyżak 

(okres II RP i Republiki Weimarskiej)

z Krzyżak → kulturträger → hitlerowiec 

(mutacje w latach 1939-1945)

Por. W. Wrzesiński (1999); T. Szarota (1996)

• germanizacja

• kolonializm (Kulturkampf)

• żelazny kanclerz + 
„ausrotten” 

• pikelhauba

• pochód na Wschód
• zaborczo[� + pruska, 

germańska, teutońska
• Lebensraum, korytarz  (po 

1933 r.)

• militaryzm niemiecki/ 

germański/ hitlerowski 
• hitlerowski = krzyżacki 

„Drang nach Osten”



1918-1939

1945-1989

1989-2022

• umacnianie składników formuły 

Drang nach Osten

• proces nazwotwórczy internacjonalizmu 
w polszczy{nie (w j�zyku polityki) 

• mutacja wybranych składników i znaczeń 

kontekstowych na poziomie narracji 

    o II wojnie [wiatowej
• związek z propagandą i mitami 

politycznymi PRL-u

• wygaszanie użycia idiomu w polszczy{nie 
    i w j�zyku polityki
• transpozycja wybranych składników na 

poziom klisz dostosowanych do profilu 

ideologicznego wspólnot dyskursu 

③ Narodziny → 

rozwój  → 

multiplikacje 

formuły 
Drang nach Osten 

w dyskursie 

politycznym 

(propagandowym) 

w XX wieku

Wyniki analizy 
semantyczno-

leksykalnej 
KORPUS DYSKURSU 

PARLAMENTARNEGO 



1. 

>Drang nach Osten= 
jako powszechnie 

używany składnik 
kolokacji

2. 
wybrane składniki 
tworzące znaczenie 
>parcie/ marsz na 
Wschód=
 (lata 30. XX w.: 
Republika 
Weimarska → 
Trzecia Rzesza) 

• stary program / dawny plan „Drang nach Osten”
[Der alte Programm / Der ehemalige Plan >Drang nach Osten<] (11 III 1931)

• odwieczne Drang nach Osten; wieczny niemiecki Drang nach Osten

[der ewige Drang nach Osten; der ewige deutsche Drang nach Osten]

(29 VII 1939)

→ substytuty: 

• Sturm und Drang Periode (25 III 1929)

→w otoczeniu epitetów: 
• pruski [preußisch], krzyżacki [auf Kreusritter bezogen], germański

[germanisch] + hitlerowski [hitlerisch/nationalsozialistisch] (1933-1939)

→Drang nach Osten = polityka Niemiec wobec Polski: 

• krok niemiecko[ci wojującej [Schritt des kämpferischen Deutschtums] (11 III 

1931)

• zalew germański [Germanenflut] (1925)

• zaborczo[ć teutońska/ pruska [teutonisch-preußische 

Besessenheit/Besitzansprüche] 
(10 I 1922) + Lebensraum (ok. 1938)



Faza druga: 1945-1989

• osłabienie formuły i powiązanie z propagandową narracją na temat II wojny [wiatowej

• umocnienie stereotypu Niemca – krzyżaka – hitlerowca (od 1939 r.)

    

• selektywny dobór składników na tle narracji i sterowanej pami�ci zbiorowej o II wojnie 
[wiatowej 

• dwa obrazy polityki polsko-niemieckiej (NRD oraz RFN) (retoryka zimnej wojny) 

• stereotyp propagandowy >złego Niemca= (RFN) i >dobrego Niemca= (NRD)
• Drang nach Osten inwektywa → imperializm państw zachodnich i >reakcja=

↓
przemiany formuCy Drang nach Osten w propagandzie PRL-u



• Drang nach Osten 

                                                       ↓
• Lebensraum 

↓
• Neuordnung (nowy porządek) 

↓
• Kreuzrittertum im Zeichen des Hakenkreuzes/Hitler 

(krzyżactwo spod znaku swastyki, hitleryzm)

↓
• Die imperialistische Politik Deutschlands (imperialistyczna 

polityka Niemiec) 

↓
• Expansion/Dominanz des Westens (ekspansja na wschód) 

Przemiany  
formuC werbalnych
tworzących zakres
semantyczny
hasCa 

przed 1939 r. 

1939-1945 

od 1945 r. 



8Hitlerismus als 
Kumulation der 

Politik des 

Drangs nach 

Osten9

• Przekl�te hasło „Drang nach Osten= 
[Verfluchtes Schlagwort „Drang nach Osten=] (3-4 II 1950)

• Ideologia i praktyka Drang nach Osten, Kulturkampf, Hakaty i „Mein 
Kampf= – zbrodniczej emanacji nacjonalizmu niemieckiego

    [Ideologie und Praxis Drang nach Osten, Kulturkampf eine 

verbrecherische Emanation des deutschen Nationalismus] (27 IV 1972)

8Deutsche 
imperialistische 

Tradition als die 

wirtschaftliche 

(kapitalistische) 

Politik 

Deutschlands9

• gospodarka RFN – nowy Drang nach Osten 

[Die deutsche Wirtschaft – der neue Drang nach Osten] (31 III 1949)

• „Drang nach Osten= niemieckich panów feudalnych, junkrów
i imperialistycznego wielkiego kapitału
[„Drang nach Osten< der deutschen Feudalherren, Junker und des 
imperialistischen Großkapitals] (18 VII 1952)

Wybrane skCadniki stereotypu w ukCadzie fasetowym



8Deutscher 

Imperialismus - 

deutscher 

Revisionismus9

• wychowywać młodzież w duchu militaryzmu i „Drang nach Osten= 
[die Jugend im Geiste des Militarismus und des „Drang nach Osten< zu 
erziehen] (17 II 1960)

:Westliche Länder 
mit Deutschland 

an der Spitze als 

Gefahr für den 
Frieden in den 

sozialistischen 

Ländern und der 
UdSSR8

• nowy Drang nach Osten, tym razem z szaleńczymi sojusznikami z bloku

atlantyckiego

[ein neuer Drang nach Osten, diesmal mit den verrückten Verbündeten 
des Atlantikblocks] (21 X 1960)



PZPR 

• UkCad 
Warszawski 

• NRD = 

Niemcy

rząd 
londyński

zachodni 
imperiali[ci i 
rewizjoni[ci
+ Bonn (RFN)

• Nigdy więcej 
wojny!

• Nigdy więcej 
Wrze[nia! 

• granica na Odrze i Nysie 
• zimna wojna, wy[cig zbrojeń

PRL 

(1945-1989)

II RP (1939-1945) 

swoi obcy

Na tle propagandowej narracji 

o II wojnie [wiatowej 

Por. 
M. Poprawa (2017);
W. Czachur, P. O. Loew (2022)

-

-

+



Faza trzecia: 1989-2022

• wyra{ne osCabienie na poziomie leksykalnym → wzrost na poziomie wizualnym 

• w dyskursie eurosceptyków (do 2004)

    Drang nach Osten trwa!
    [Drang nach Osten geht weiter!] 
    (6 VI 2002)

    Dokonał si� Anschluss Polski

    do Unii Europejskiej
                          [Polens Anschluss 
    an die Europäische Union ist erfolgt] 
    (10 IX 2004)

• po 1 maja 2004 roku wyCącznie w dyskursie przeciwników UE (obraz >zCego Niemca”) 
    - >polityka UE → polityka Niemiec → ekspansja Niemiec → polityczny DnO”
    - caCy kompleks semiotyczny przejęty przez poziom wizualny (visual keys – wizjotypy)



8EU-Erweiterung 

–
ein Inbegriff der 

deutschen 

Expansion8→
:Deutschlands 
Transitrouten 

durch Polen sind 

wie ein 

sogenannter 

Korridor8

• „Unia Europejska, czytaj Niemcy, nakazały naszym dzielnym negocjatorom zgodzić si� na 
poprzeczną sieć autostrad przez nasz kraj. Niemcy nakazały w my[l hasła Drang nach 

Osten, tym razem gospodarczym, wybudować sieć autostrad w poprzek kraju i zatrzymać 
kolej= 

[Die Europäische Union, sprich Deutschland, hat unseren tapferen Unterhändlern befohlen, 
einem quer verlaufenden Autobahnnetz durch unser Land zuzustimmen. Deutschland hat 

angeordnet, nach dem Motto Drang nach Osten, diesmal wirtschaftlich, ein Autobahnnetz 

quer durch das Land zu bauen und die Eisenbahn zu stoppen] (11 IV 2004) 

8Aktueller Drang 
nach Osten als 

Wirtschaftskrieg8 

• „Wojna ekonomiczna, niemiecki Drang nach Osten, bez jednego wystrzału, odbywający si� 
przy pomocy euro (&) Niemcy idą, kroczą regularnie=

 [Der Wirtschaftskrieg, der deutsche Drang nach Osten, ohne einen einzigen Schuss, findet 

mit dem Euro statt (...) Deutschland geht, geht regelmäßig] (15 IV 2004)
8Die Europäische 
Union ist 

Deutschland9

• „To Unia Europejska stała już niemieckim narz�dziem pozwalającym odzyskać to, co

Niemcu utraciły po II wojnie [wiatowej= 

[Es ist die Europäische Union, die bereits zum Werkzeug Deutschlands geworden ist, um das 
zurückzugewinnen, was Deutschland nach dem Zweiten Weltkrieg verloren hat] (1 XII 2004)



Stereotyp a/ i wizjotyp 

Rekontekstualizacja składników konotacyjnych hasła 
Drang nach Osten w reprezentacjach wizualnych 

Wnioski z analizy multimodalnej tygodników opinii (2013-2023)

• „Gazeta Polska<
• „wSieci< 
• „Tygodnik Solidarno[ć< 
• „Wprost< 



❶ SkCadniki propagandowego stereotypu Prusaka/ hitlerowca  
w planie wizualnym → rekontekstualizacja → wizjotyp 



w pierwszy porządek: aktualizacja konotacji zawartych w stereotypie: 

    - Prusak w pikelhaubie → 

    - hitleryzm + LTI 

x drugi porządek: wprowadzenie wizerunków aktorów w ramę wizualną
X → Y / X jak Y 

- Prusak (dziedzic pruski)
- hitlerowiec/ esesman/ Goebbels 

y porządek trzeci: transpozycje między obiektami wkomponowanymi 
w różne modusy, np.: 
kod logowizualny:  >Gott mit uns” (grafia) / kod wizualny: retusz 

fotografii (symbolika okupowanej Warszawy) 

aktualizacja porządku 
oznaczania  

porządek oznaczania 
(predykacja) 

modalno[� 
(redundancje i transpozycje 

między planem wizualno-

werbalnym)



w Aktualizacje i rekontekstualizacje toposów kultury powiązanych 
ze stereotypem Niemca-Krzyżaka-Prusaka 



x Multiplikacje stereotypu „zCego Niemca”  → wybrane metafory wizualne 
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